
 

 

Case study Lore Group 

 

Type hotel en de uitdaging 

Lore Group is continu op zoek naar manieren om een positieve impact te maken op zowel het 

milieu als de maatschappij.​

​

Iedere hotelier weet dat de dagelijkse operatie onlosmakelijk verbonden is met een aanzienlijke 

hoeveelheid waterverbruik. In Europese hotels ligt het waterverbruik gemiddeld rond de 300 

liter per gast per nacht. Dat is een stuk hoger dan het gemiddelde dagelijkse verbruik van een 

lokale bewoner: 144 liter per dag.​

​

Dit verschil raakt een groeiend internationaal probleem: waterschaarste. 

 

Onze oplossing (kort en concreet) 

Met subtiele, strategisch geplaatste nudges in de bad en hotelkamer worden gasten 

gestimuleerd om bewuster om te gaan met water, zonder in te leveren op comfort. 

Dit levert een financiële besparing op. 1/5 deel van de besparing wordt omgezet in een 

microdonatie van €0,05 per bezette hotelkamer per nacht.  

https://madeblue.org/lore-group-made-blue/
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S026151771400137X
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S026151771400137X
https://www.eea.europa.eu/signals-archived/signals-2018-content-list/articles/water-use-in-europe-2014#:~:text=On%20average%2C%20144%20litres%20of%20water%20per%20person,largest%20water%20use%20differs%20from%20region%20to%20region.


Met deze microdonatie kan Made Blue 100 liter schoon drinkwater opleveren voor gezinnen die 

het hardst door waterschaarste worden geraakt. Voor hen betekent dit iets fundamenteels: 

voldoende schoon water om te drinken, koken en wassen, voor een veilige en gezonde dag. 

 

Hoe is de impact gemeten? (KPIs/tools) 

Bij deelnemende hotels hebben we het waterverbruik een jaar lang gemeten op basis van de in 

de betreffende hotels aanwezige watermeters. 

 

De kamerbezetting van een hotel bepaalt hoeveel liters schoon drinkwater er wordt gedoneerd 

en hoeveel mensen je daarmee helpt.​

 

 

Resultaten 

Deelnemende hotels realiseren gemiddeld een waterbesparing van 7,5% ten opzichte van het 

jaar vóór deelname.  

1 bezette hotelkamer zorgt elke nacht voor 100L schoon drinkwater.  

 

Lore Group heeft met haar gasten inmiddels al meer dan 100 miljoen liter schoon drinkwater 

opgeleverd. Meer dan 1.300 mensen hebben hierdoor toegang gekregen tot schoon drinkwater, 

voor minimaal 10 jaar lang.​

 

 

Wat dit de hotelier concreet oplevert 

Het resultaat is drieledig: 

●​ Tastbare impact: een bijdrage aan schoon drinkwater wereldwijd en een kleinere 

waterfootprint 

●​ Financiële besparing: 5x groter dan micro-donaties voor schoon drinkwater 

https://madeblue.org/hotel-waterverbruik-data-2024/?_gl=1*1erhh2d*_up*MQ..*_ga*MTI5NDI3NDE4My4xNzc3NjMwODU4*_ga_SCTF6FK04P*czE3Nzc2MzA4NTgkbzEkZzAkdDE3Nzc2MzA4NTgkajYwJGwwJGgw*_ga_LN10THH8WX*czE3Nzc2MzA4NTgkbzEkZzAkdDE3Nzc2MzA4NTgkajYwJGwwJGgw
https://madeblue.org/hotel-waterverbruik-data-2024
https://www.linkedin.com/posts/loregroup_worldwaterday-responsibletravel-hospitalityforgood-activity-7441378333738618880-KsuO?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAACa1YygBqfyqsRLmA9Qg05-GXo-Pf_DVguI


●​ Verhoogde gastbeleving: doordat gasten actief bijdragen aan een tastbare, positieve 

impact 

 

Eventuele learning of inzichten 

●​ Van kostenpost naar kans​
Water wordt zo niet alleen een operationeel thema, maar een krachtig onderdeel van 

ESG en gastbeleving.​
 

●​ Impact motiveert​
De koppeling met 100 liter schoon drinkwater per kamer per nacht vergroot 

betrokkenheid én effect.​
 

●​ De juiste plek maakt het verschil​
Point-of-use reminders, zoals op de dual flush van een toilet, zijn het meest effectief 

omdat ze gedrag precies op het beslismoment beïnvloeden. 

 

Voor meer informatie, ga naar: https://madeblue.org/lore-group-made-blue/ 

https://loregroup.com/made-blue/ 

https://madeblue.org/lore-group-made-blue/
https://loregroup.com/made-blue/

